Modulo 13: Debate e Resumo

Durante o estudo dos diversos médulos, vocé ficou conhecendo os varios
ativos de propriedade intelectual e seus diferentes tipos de protecdo. Os
modulos enfatizaram as vantagens das protegdes em termos dos direitos do
titular. Um tema latente em todas essas explicacdes € que os criadores de
propriedade intelectual podem gerar retorno financeiro pelo exercicio de seus
direitos. A simples detencgao de direitos da propriedade intelectual ndo gera
dinheiro. Para que produza renda, os titulares de direitos devem explora-los
financeiramente por meio de varios tipos de contratos comerciais, inclusive
contratos de licenga e/ou cessao de direitos. De uma certa maneira, todos
esses contratos comerciais sdo uma tentativa de transformar a propriedade
intelectual em capital intelectual.

Os préoximos segmentos de audio sao irdo ajuda-lo a recordar os conceitos

abrangidos pelos médulos precedentes, dando exemplos da criagao de riqueza a
partir de direitos da propriedade intelectual.
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Segmento de audio 1: Fala-se muito de propriedade intelectual, mas
eu ja ouvi também a expressédo capital
intelectual. Qual é a diferenca?

A propriedade intelectual se baseia em leis que prevéem a protecao de
certas criagdes do espirito, tais como invengdes, filmes, livros, musicas,
etc. O capital intelectual abrange a propriedade intelectual, mas também
outros elementos que uma empresa pode utilizar para se firmar no
mercado, por exemplo, listas de clientes, métodos de formagao, métodos
de controle de qualidade ou procedimentos de teste de qualidade. Tudo
isso é capital intelectual, mas ndo devemos esquecer que 0 maior capital
intelectual de uma empresa é sua mao de obra.

A propriedade intelectual nem sempre € capital intelectual no sentido
estritamente monetario, porque a patente de uma invencéo que nao é
colocada no mercado e explorada pela empresa nao vale o papel em que
esta impressa. A patente de uma invencao deve ser explorada num
esquema comercial; tal fato ira dar a empresa uma vantagem sobre a
concorréncia, porque ao explora-la, e portanto impedindo terceiros de
colocar produto similar no mercado, a empresa pode realizar cada vez mais
lucros. O mesmo se aplica as marcas registradas. A marca que nao é
conhecida do publico ndo vale muito, mas uma marca como a Coca-Cola,
diremos, vale bilhdes. Contudo, ha quem diga que a marca Coca-Cola
nao tem precgo porque nunca foi posta a venda. Entdo temos de fazer a
diferenca entre custo, preco e valor.

Que distingéo vocé faz entre essas nogbes?

O valor de uma marca €, de fato, baseado em quanto uma pessoa se
dispbe a pagar para adquiri-la. Por exemplo, se alguém se dispuser a
pagar um milhdo de ddlares por uma marca, esse podera ser o valor, mas
nao € o preco, porque o proprietario pode nao querer vendé-la. Entao, nao
ha precgo estabelecido se ndo houver transacao; o preco sera determinado
pela propria transacgao. E a propriedade intelectual adquire um valor se for
oferecida no mercado e se houver alguém disposto a compra-la.

Tomemos o exemplo de uma inveng¢ao. O famoso material téxtil de fixagéo
Velcro foi inventado por um suico que, infelizmente, nao tirou muito
proveito monetario de sua invengao, que hoje em dia € usada em todo o
mundo, porque ele ndo conseguiu coloca-la no mercado durante o prazo de
vigéncia da patente do Velcro. De fato, seu unico lucro veio de um contrato
com a NASA, que utilizou parte de sua invengao para o fechamento das
roupas espaciais dos astronautas. Em contrapartida, a invengao gerou
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grandes lucros para os usuarios posteriores, que a exploram desde que a
invengao caiu no dominio publico; as empresas que usam o Velcro
atualmente ndo tém de pagar quaisquer “royalties” ou remuneragéo de
licenca ao inventor. Este € s6 um exemplo. Outras invencdes geraram
consideraveis lucros para seus proprietarios; eu poderia lhe dar o exemplo
do sistema Dolby de redugao de ruido para equipamento de som
estereofonico de alta fidelidade, que foi inventado e eficientemente
comercializado através de contratos de licenciamento em todo o setor
industrial, e outros acordos que demonstraram as vantagens do sistema
Dolby para as licengas, quando a tecnologia atinge o usuario final: o
consumidor em busca de musica de qualidade superior.

Ou seja, o contrato de licenga previa que cada fabricante que incorporasse
a técnica pagasse uma remuneragéo a Dolby?

E isso mesmo. Cada fabricante devia pagar uma quantia para utilizar o
sistema Dolby, sob certas condigdes. Por exemplo, o fabricante tinha a
obrigacao de deixar claro para o consumidor que o sistema Dolby estava
sendo usado, o que em contrapartida era uma publicidade indireta para ele,
e que ninguém poderia usar o sistema Dolby sem celebrar um contrato de
licengca com o proprietario.

Vocé pode nos dar outro exemplo de como um objeto da propriedade
intelectual pode ser transformado em sucesso comercial?

Todos nés conhecemos a for¢ca das empresas farmacéuticas no dominio da
propriedade intelectual. Toda empresa farmacéutica que investe no
desenvolvimento de novos tratamentos, ou medicamentos, tem a
expectativa de ser a unica fornecedora do mercado durante um certo
periodo, para que assim possa obter mais lucros do que teria se houvesse
mais de uma empresa oferecendo o mesmo produto.

Vocé deve ter notado que alguns medicamentos novos aparecem no
mercado por um prego muito alto e que, no final da vigéncia da patente, o
preco baixa para os usuarios, a medida em que as formas genéricas do
mesmo produto também aparecem no mercado. As formas genéricas sé&o o
mesmo medicamento e usam a mesma férmula, mas suas patentes ja
expiraram e a tecnologia esta no dominio publico. As empresas
farmacéuticas tentam manter suas vantagens através de uma
comercializagdo intensiva das marcas correspondentes a medicamentos
especificos. Nenhuma outra empresa além da Bayer pode produzir aspirina
Bayer porque a marca pertence a empresa. Entretanto, muitas empresas
produzem um medicamento com 0s mesmos ingredientes da aspirina, e
que tem o mesmo efeito, mas utilizam um nome diferente. Assim, o
consumidor pode se sentir atraido pelo nome tradicional e as qualidades
conhecidas da marca Bayer, mas se for persuadido de que pode comprar
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um produto alternativo pelo mesmo preco ou mais barato, é provavelmente
o que fara.

Entédo o exemplo que vocé nos deu se refere a duas formas de protegéo: a
patente, que expirou, e a marca, que continua?

Isso mesmo. A marca, ao contrario da patente, pode ser mantida por tempo
indeterminado, para sempre. E isso € importantissimo para empresas que
fabricam produtos de grande consumo. As marcas em geral sdo
associadas a produtos de grande consumo, sendo menos importantes
quando associadas com produtos especializados. Por produto
especializado, entendo o equipamento de produgao destinado a um uso
particular, como por exemplo, as maquinas de mineracao e de perfuracao.
Nesse caso, o consumidor industrial ndo é atraido pela marca de um
produto conhecido, ele compra a tecnologia a cada 10 ou 15 anos. O que
interessa, portanto, € a tecnologia, porque ele deseja obter com o seu
dinheiro a melhor qualidade e o melhor equipamento, e a marca, se for de
fonte conhecida por fabricar o tipo de equipamento que ele procura,
proporciona ao consumidor uma indicagao certa da reputacdo da empresa
produtora. As marcas tém um efeito poderoso nos mercados de consumo
de massa: o ato da compra € decido pela visdo e o toque; somente mais
tarde é que o comprador verifica o conteudo da embalagem.
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Entdo, a etapa fundamental da comercializagdo exige a consideragao se
desejamos obter as vantagens econdmicas da prote¢ao dos direitos da
propriedade intelectual.

Algumas pessoas pensam que a protecao da propriedade intelectual
beneficia somente os paises industrializados.,Ouga o segmento de audio
seguinte, que aborda exatamente as vantagens econémicas da protecao da
propriedade intelectual e de uma comercializagao eficaz para os paises em
desenvolvimento.

Segmento de Audio 2: Vocé pode falar um pouco sobre as vantagens
econbémicas da propriedade intelectual para os
paises em desenvolvimento?

Com certeza. Os paises em desenvolvimento podem se beneficiar do
sistema da propriedade intelectual do mesmo modo que os paises
industrializados. A desvantagem dos paises em desenvolvimento hoje em
dia € que muitas de suas empresas ainda nao sabem bem como usar o
sistema da propriedade intelectual em seu proprio beneficio. Mas, a
medida em que aumenta a conscientizacdo, comegam a aparecer certos
produtos no mercado.

Na area tecnoldgica, se um centro de pesquisa num pais em
desenvolvimento desenvolver uma tecnologia que possa ser util para outro
pais, e ndo assegurar uma patente para suas invengdes ou desenhos
industriais, ira perder sua vantagem sobre os concorrentes. Perdera a
possibilidade de vender a tecnologia e, portanto, de obter receitas
suplementares de seu produto intelectual. Outro exemplo é o dos abacaxis.
Na Europa, existem no mercado abacaxis provenientes de diversos paises.
As vezes, as lojas anunciam que o abacaxi é de de Gana, da América
Central ou da Costa do Marfim. Mas até onde sei, a Costa do Marfim € a
unica no momento que utiliza o rétulo “Abacaxis da Costa do Marfim”, e
certas lojas observaram que os clientes procuram esses abacaxis em
especial. Nao se trata exatamente de uma marca; € mais uma marca de
certificagdo, mas esta registrada como marca, e os exportadores da Costa
do Marfim podem utilizar o rétulo para distinguir seus produtos dos
abacaxis de outros produtores estrangeiros. Os paises em
desenvolvimento se beneficiariam se fizessem mais uso das diversas
denominacdes de origem, indicacdes geograficas ou marcas disponiveis,
como meio de vender seus produtos como produto local.
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Existem varios mecanismos para receber pagamento de terceiros que
utilizem a propriedade intelectual de alguém, e o0 segmento de audio a seguir vai
debater alguns.

Segmento de Audio 3: Os termos licenciamento e “royalties”
aparecem muitas vezes quando se fala em
exploracdo ou comercializacdo de objetos da
propriedade intelectual. Qual é a diferenca
entre licenciamento e “royalties” ?

O licenciamento é um processo pelo qual se autoriza alguma coisa. E o
fato de dar permissao, e a palavra vem do nome latino licentia, que
significa permissao. O titular de um direito de propriedade intelectual é a
Unica pessoa que pode autorizar a um terceiro a exploracao desse direito
de propriedade intelectual. Se alguém desejar usar a minha tecnologia,
tera de celebrar comigo um contrato de licenga, que € um tipo de contrato,
e esse acordo ira estabelecer as condi¢gdes: como, onde e quando o
licenciado ira explorar meus direitos de propriedade intelectual. Essa
autorizacao é concedida de acordo com a lei, e € a maneira licita de se
explorar os direitos da propriedade intelectual. Se alguém utiliza um objeto
de propriedade intelectual que me pertenga, como minha tecnologia, minha
invenc¢ao ou minha marca, sem permissao, € um ato ilicito, é a infracdo ou
um ato de pirataria, e s6 pode se tornar licito se essa pessoa celebrar
comigo um contrato de licenga.

Os “royalties” sédo a remuneragao devida em virtude dos contratos de
licenga, geralmente calculados como um percentual do numero de
unidades ou da quantidade a ser produzida sob a licenga. Por exemplo, se
vocé conceder licenga a um terceiro para a produgao de pneus, ha duas
maneiras de estabelecer o preco no contrato de licenca. Vocé pode optar
por um preco global, caso decida que sua tecnologia e o conhecimento
técnico que a acompanha valem um milh&o de dolares. Nesse caso, o0
contrato especifica como o licenciado deve pagar o milhdo de délares. Ou
entdo vocé prevé “royalties”, que s&o os pagamentos regulares de
remuneragao baseados na quantidade da producado ou em outros fatores.

O licenciador utiliza o sistema de “royalties” quando deseja exercer o
controle sobre a produgao do licenciado e, em certa medida, sobre a
qualidade dessa produc¢ao, ja que o volume dos “royalties” € um indicador
da quantidade fabricada pelo licenciado. Em carater definitivo, € um meio
de verificar a capacidade de producédo do licenciado. Para este ultimo, a
vantagem de um acordo de “royalties” € que o montante a ser pago pela
tecnologia é diluido em varios anos e o lucro que ele realiza gragas a
licenca depende de sua producéo.
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Sao numerosas as tentativas que visam a ajudar os criadores de
propriedade intelectual a transformar seus direitos em produtos rentaveis
comercialmente. No Brasil, os Nucleos de Inovagéao Tecnoldgica — NIT’s tém
essa fungao.

Segmento de Audio 4: Vocé pode falar um pouco sobre 0s centros de
apoio a inovagdo?

O conceito dos centros de apoio a inovagao surgiu em certos paises
industrializados no final dos anos 70 e nos anos 80. Apareceram pela
primeira vez juntamente com os laboratorios de pesquisa universitarios ou
dos laboratérios de pesquisa financiados pelo governo, na Europa ocidental
e na América do Norte. A principal fungao de um centro de apoio a
inovacao é levar a nova tecnologia ou o novo aperfeicoamento, do
escritério ou laboratério do pesquisador, para o mercado. E facil dizer que
€ necessaria a transferéncia de tecnologia, mas a realizagdo é muito mais
dificil, porque o estado de desenvolvimento de uma invencgao influi
enormemente sobre o custo da transferéncia.

Se vocé tiver uma invengao cuja novidade seja assegurada, sendo portanto
patenteavel, e vocé obtiver a patente, ja deu o primeiro passo, mas isso
nao significa que a tecnologia ira mesmo funcionar. Pode funcionar bem
em condicdes de laboratorio, e ndo funcionar nunca em aplicagdes
industriais. Muitas vezes o mercado nao esta pronto para recebé-la.
Algumas vezes, outras condigdes ou fatores humanos interferem e vocé
nao consegue transferir a tecnologia. Na realidade, os centros de apoio a
inovagao sao similares aos centros de incubagao comercial
governamentais ou das camaras de comércio.

O centro de apoio a inovagao ira ajudar o inventor ou pesquisador a colocar
no mercado a sua invengao ou outro objeto da propriedade intelectual.
Pode oferecer varios servigos, tais como consultoria em propriedade
intelectual, avaliacdo da invencao sob o aspecto da viabilidade econdmica
e da praticabilidade técnica ou em relagdo ao enfoque juridico no qual a
invencao devera funcionar, e, normalmente ira ajudar o inventor ou
pesquisador a estabelecer um plano de comercializagao para atrair mais
facilmente os investidores e fabricantes, na medida em que um plano de
comercializagdo da uma idéia melhor da maneira como gostariamos de ver
a invencao desenvolvida e explorada como um produto comercializavel.
Basicamente, o centro de apoio a inovacido atua como uma ponte entre a
pesquisa e o desenvolvimento de um lado e a fabricagao de outro lado.
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Entéo , de certo modo, o centro de apoio a inovacdo € uma tentativa de
transformar a propriedade intelectual em capital intelectual?

E isso mesmo. E realmente a vocacdo de um centro de apoio & inovacao,
idealmente, facilitar a passagem da invengao do estagio da pesquisa para
o mercado. Existem 6timos centros de apoio a inovagao funcionando em
diversas universidades, ndo somente nos paises industrializados, mas
também no México, Brasil e na Argentina, e também em diversos paises do
Extremo Oriente.

Nossa tarefa na OMPI é incentivar os paises em desenvolvimento a
estabelecer centros de apoio a inovagao, com estruturas que irdo facilitar a
comercializacado de investimentos intelectuais, em outras palavras, os
resultados de pesquisa alcangcados em laboratérios nacionais ou de
universidades, ou por inventores nacionais.
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Resumo Final

Depois de estudar os diversos médulos, vocé ficou conhecendo os varios
tipos de propriedade intelectual e seus diferentes tipos de protegdo. Os modulos
acentuaram as vantagens de varias protegdes em termos dos direitos do titular.
O tema subjacente de todas essas explicacdes foi que os criadores de
propriedade intelectual podem obter retorno financeiro pelo exercicio de seus
direitos. A simples detengao de um direito de propriedade intelectual ndo € em si
mesma lucrativa. Para dar lucro, o titular do direito deve explora-lo
financeiramente através de varios tipos de contratos comerciais, entre os quais o
contrato de licenga e a cesséo de direitos. De um certo modo, todos esses
contratos comerciais sdo uma tentativa de transformar a propriedade intelectual
em capital intelectual.

» Apresentamos a estrutura geral da legislagao de direito de autor
e vocé adquiriu conhecimentos sobre:

» as obras protegidas pelo direito de autor;

» 0s direitos reconhecidos ao titular do direito de autor;
» as limitacbes impostas a esses direitos;

» atitularidade e a transferéncia do direito de autor; e

» asancao dos direitos.
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Nos termos da Convencéao de Berna, o direito de autor abrange “todas as
produg¢des do dominio literario, cientifico e artistico, qualquer que seja o modo
ou a forma de expressao”. Essa formulagdo ampla abrange toda obra de criagao
original, independentemente de seu mérito literario ou artistico. O titular do
direito de autor sobre uma obra protegida pode utilizar essa obra como desejar,
e pode impedir terceiro de utiliza-la sem a sua autorizacdo. Esses direitos sao
designados “direitos exclusivos”. Existem dois outros tipos de direito protegidos
pelo direito de autor: os direitos patrimoniais e os direitos morais.

O acordo TRIPS acrescenta as obras acima mencionadas uma outra
categoria de obras referentes ao direito de autor. Trata-se da produgao
multimidia, e apesar de nao haver uma definicao legal, existe um consenso de
gue a combinagao de som, texto, e imagens na forma digital, acessivel por
programa de computador, € uma expressao de criagao original e estaria portanto
protegida pelo ambito do direito de autor.

Os direitos conexos, igualmente denominados direitos afins, ou mais
especificamente, “direitos afins ao direito de autor”, protegem os interesses
legais de determinadas pessoas fisicas ou juridicas que contribuem na
colocacgao das obras acessiveis ao publico ou aqueles que acrescentam sua
habilidade criativa, técnica ou organizacional.

Tradicionalmente, os direitos conexos sao reconhecidos a trés grandes
categorias de beneficiarios: os artistas intérpretes ou executantes, os produtores
de fonogramas e as empresas de radiodifusdo. A necessidade de uma protegéo
juridica para esses trés grupos foi identificada na Convencdo de Roma em 1961,
que foi uma tentativa de se estabelecer uma regulamentagao internacional numa
area nova onde nao existiam ainda as legislagdes nacionais. Em outros termos,
a maioria dos Estados teria normalmente de redigir e promulgar leis antes de
aderir a convencao. A Convencado de Roma, apesar de suas imperfeicoes e do
fato de necessitar uma reviséo, ainda € o unico referencial internacional para a
protecdo nessa area. Do mesmo modo que para o direito de autor, a Convencéao
de Roma e as legislagbes nacionais contém certas limitagdes dos direitos,
permitindo o uso privado, os fragmentos curtos, e 0 uso para fins de ensino ou
pesquisa cientifica.

A duracdo da protecao dos direitos conexos, estabelecida na Convengao
de Roma, é de 20 anos a partir do final do ano:

» da realizacido da gravagao;
» da realizacio da interpretagdo ou execugao;

» da realizacio da radiodifusao.
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As medidas conservativas ou provisionais se referem aos recursos
disponiveis em caso de infragdo ou violagao dos direitos conexos, que
compreendem recursos civis, sangdes penais, medidas a serem adotadas na
fronteira e medidas, recursos e sangdes contra abusos referentes a dispositivos
técnicos.

Os direitos conexos protegem ainda a expressao cultural, muitas vezes nao
escrita ou ndo gravada, de diversos paises em desenvolvimento. A protecao
dos direitos conexos tornou-se parte de um quadro muito mais amplo e € uma
precondicao indispensavel para participar do sistema emergente de intercambio
comercial e investimentos, caracterizado pela internacionalizagao.

A secédo do curso dedicada as patentes abordou as informacodes
essenciais. A patente € uma das mais antigas formas de protecao da
propriedade intelectual e a finalidade de um sistema de patentes, como toda
forma de protegao da propriedade intelectual, é incentivar o desenvolvimento
econdmico recompensando a criatividade intelectual. Esta secéo explicou que a
finalidade da patente € incentivar o desenvolvimento econémico concedendo
uma recompensa a criatividade intelectual.

Sob a proteg¢ao da patente, tanto a criagdo como o seu consequente
desenvolvimento estdo protegidos. Um marco da ciéncia como a invengéo da
penicilina, tem a mesma importancia e protecdo que uma nova alavanca
incorporada a uma maquina para fazé-la funcionar mais rapido. As patentes
protegem as invengdes e, para simplificar, a invengao pode ser definida como
uma solugéo nova para um problema técnico. A solugéo constitui a “ideia” e a
protecao da legislagdo de patentes n&o exige que a invencao seja representada
numa materializagdo fisica. Entretanto, existem regras e excegbes para os
materiais que nao podem ser patenteados. Nao sao patenteaveis: 0 genoma
humano, os materiais encontrados na natureza e as maquinas que desafiem as
leis da natureza, como a maquina de moto-continuo. Outras exclusbées comuns
nas legislagdes internas s&o as teorias cientificas e os métodos matematicos; os
esquemas, planos, principios ou métodos comerciais; e os métodos terapéuticos
ou de diagndstico, para aplicagdo no corpo humano ou animal.
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Uma vez depositado o pedido de patente, € revisado e examinado por um
técnico no assunto para assegurar que atenda aos requisitos de
patenteabilidade. Para que seja patenteavel, a invengao deve ter as seguintes
caracteristicas : (1) deve ser nova; (2) deve implicar uma atividade inventiva, (3)
deve ser suscetivel de aplicacao industrial. Resumindo, a patente é um acordo
entre o governo nacional e o inventor. Ao dar prote¢gado por um prazo
determinado, o estado garante uma remuneragao ao inventor. Depois da
expiracao da patente, cuja duragéo é em geral de 20 anos, a invengao pode ser
explorada por qualquer terceiro. Como nao existe uma protecdo em escala
mundial, o inventor deve pagar as taxas de depdsito e as taxas anuais de
protecdo para a manutencado em vigor da patente, a cada pais onde deseja que
sua invengéao seja protegida.

No modulo sobre marcas vocé aprendeu que a marca pode se constituir de
uma palavra, um logotipo, um numero, uma letra, um slogan, um som, uma cor,
ou as vezes mesmo um perfume, que permite identificar a proveniéncia dos
produtos e/ou servigos aos quais se aplica a marca.

As marcas sdo uma area da propriedade intelectual e sua finalidade € mais
proteger o nome do produto do que a invencgao ou ideia que estao por tras do
produto. Em termos gerais, as marcas devem ser distintivas e ndo devem ser
enganosas.

O uso de indicagbes geograficas € um método importante de se indicar a
procedéncia dos produtos e servigos. Um dos objetivos principais de seu uso
consiste em promover o comércio pela informacao ao cliente da origem dos
produtos. A indicagéo geografica é frequentemente associada a uma nogéo de
qualidade, que pode ser o que procura o consumidor. As indicagdes geograficas
podem ser utilizadas por produtos industriais, agricolas e alguns tipos de
servico. A protecao dessas indicacoes é feita em escala nacional, mas existem
diversos tratados internacionais que facilitam essa protecdo em varios paises.
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Vocé também ficou conhecendo os tratados da OMPI referentes aos
sistemas de registro internacional para a prote¢do das marcas e do desenho
industrial. O papel da OMPI nesse processo € atuar como administradora que
protege os principais sistemas de registro.

O sistema de Madri, criado ha mais de 100 anos, tem por finalidade regular
o registro internacional de marcas. Aquele que desejar a prote¢cado de sua marca
em diversos paises deve, primeiramente, registra-la em seu pais de origem. O
registro internacional fica subordinado ao registro nacional durante cinco anos,
ou seja, se a marca for indeferida no pais de origem, sera cancelada, mesmo se
aceita nos outros paises designados. A protecao internacional da marca é por
tempo indeterminado, no entanto, deve ser renovada a cada dez anos. Nao
existe limite para a quantidade de vezes que a marca pode ser renovada.

O Acordo de Haia criou o sistema de registro internacional de desenhos
industriais. O desenho industrial se refere a aparéncia de um objeto e difere da
patente. A principal diferenga é que a patente protege as inovagdes técnicas e
as invencgdes, enquanto o desenho industrial protege a aparéncia de um objeto.
O proprietario de um desenho industrial é protegido por um prazo determinado.
Na maioria dos paises, a protecao dura dez, quinze ou vinte anos. Uma nova
diretriz dos paises da Unido Europeia concede ao titular de um desenho
industrial vinte e cinco anos de protecao.

O Tratado de Cooperacdo em Matéria de Patentes prevé um procedimento
simplificado para o inventor ou depositante requerer e, ao final, obter patentes
em diversos paises. Além disso, promove e facilita o intercambio da informacéao
técnica contida nos documentos de patente para as industrias e as pessoas que
trabalham na area relevante.

Para complementar o seu entendimento sobre o escopo da protecdo da
propriedade intelectual no mercado, foi exposto para vocé o tema da
concorréncia desleal e os tipos de atos que podem ser considerados como de
concorréncia desleal, assim como os recursos que podem ser utilizados para
garantir a probidade na concorréncia. Foram explicados os principais objetivos
da lei de concorréncia desleal, a saber, a protecdo dos concorrentes, a protegao
dos consumidores e a salvaguarda da concorréncia no interesse do publico em
geral. Analisando os varios tipos de atos representativos da concorréncia
desleal, vocé pdde compreender como se complementam a lei de propriedade
intelectual e a lei de concorréncia desleal.

Vocé também conheceu a protecédo de variedades de plantas como um outro
aspecto dos direitos da propriedade intelectual. Essa protecao sui generis
concedida a novas variedades de plantas que atingem determinadas condigdes,
procura reconhecer os resultados de criadores que fazem investimentos
substanciais nas areas da agricultura, horticultura e silvicultura. A oportunidade
de obter determinados direitos exclusivos em relagdo a uma nova variedade de
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planta, e assim recuperar o custo, da aos criadores um importante incentivo para
que déem continuidade as suas atividades, o que resulta no desenvolvimento da
qualidade e do rendimento de plantas de todos os tipos.

O tépico sobre informagao tecnoldgica enfoca a riqueza da informagao
contida nos documentos de patentes e em outras fontes de informacao
tecnoldgica, além de apresentar como efetuar buscas em algumas bases de
dados gratuitas de patentes.

Por fim, vocé conheceu algumas modalidades de contratos que envolvem
Direitos de Propriedade Industrial e Tecnologia, previstos pelas normas e
regulamentos, no Brasil.
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